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Wycena wartosci marki na przykladzie przedsi¢biorstwa z branzy

ustugowej

W panujacych obecnie warunkach globalizacji i szybkiego przeptywu informacji nasladownictwo
nowych produktow i ustug przez konkurentdow nastepuje niezwykle intensywnie. To sprawia, ze na
rynku funkcjonuje duza liczba produktéw o zblizonych cechach, jako$ci oraz przeznaczeniu. Wobec
tego marka czesto jest glownym elementem odrdézniajacym oferte danego przedsigbiorstwa od

konkurentdw, co stanowi o jej szczeg6lnym znaczeniu we wspotczesnym $wiecie (...).

Posiadanie silnej marki jest jednym z wazniejszych celOw strategicznych podmiotow gospodarczych.
Przedsiebiorstwa wytrwale daza do jego osiagnigcia, poniewaz to wtasnie sita marki decyduje o
rozpoznawalnosci produktu wsrod klientow przyczyniajac si¢ do powtarzalnosci podejmowanych
przez nich decyzji zakupowych czy tez pozwala na narzucanie wyzszej marzowosci, co w efekcie
umozliwia uzyskanie przewagi konkurencyjnej i pozadanej pozycji rynkowej. Do innych korzysci z
tytulu posiadania uznanej marki zaliczyé mozna tatwiejsze wprowadzanie nowych produktow na

rynek czy mozliwo$¢ pobierania oplat z tytutu licencjonowania (...).
Wycena marki

Warto$¢ marki jest jednym z elementow sktadajacych si¢ na warto$¢ przedsigbiorstwa. Nalezy jednak
zauwazyC, ze warto$¢ przedsigbiorstwa jest generowana takze przez szereg innych czynnikow. W
ujeciu zasobowym jest ona tworzona rowniez przez:

e warto$¢ czynnika ludzkiego (pracownikow),

e majatek materialny i niematerialny wykorzystywany przez przedsiebiorstwo,

o technologie, jakimi dysponuje firma,

e warto$¢ relacji z klientami i dostawcami.

Wspolczesnie marka w wielu podmiotach gospodarczych stanowi jeden z najwazniejszych z
elementow decydujacych o wielko$ci osiaganych przeptywow pienigznych, przez co nalezy ona do

podstawowych czynnikoéw ksztattujacych wartosé przedsigbiorstwa (...).
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Wyceny wartosci marki mozna dokona¢ wedlug trzech zasadniczych podejsc:

o Kosztowego (odtworzeniowego) (...),
e Rynkowego (...),
e Dochodowego (...).

W studium przypadku zamieszczonym w niniejszym artykule dokonano wyceny marki prezentujac
dwie metody: kosztowa oraz dochodowa zgodng z metodologia DCF. Zgodnie z metodologia
kosztowa wyceny marki dokonuje si¢ okreslajac w pierwszej kolejnosci wydatki marketingowe
przedsigbiorstwa. Kolejnym krokiem jest odseparowanie tych wydatkéw, ktore decyduja o wartosci
marki od innych, ktére powiazane sg na przyklad z utrzymaniem i pozyskaniem klientéw wptywajac

tym samym na ich wartos$c¢ (...).

Chcac wykorzysta¢ metodologie dochodowa nalezy najpierw przyja¢ pewne ogodlne zalozenia
prognostyczne. Nastgpnie konieczne jest oszacowanie stopy dyskontowej oraz prognozowanych
przeplywow pieni¢znych uzyskiwanych w zwigzku z posiadaniem marki. Kolejny krok stanowi
wyznaczenie warto$ci rezydualnej. Suma warto$ci rezydualnej oraz korzysci generowanych w okresie
szczegotowe] prognozy zdyskontowanych na moment sporzadzania wyceny stanowi ostateczng

wartos¢ marki zgodnie z metodg DCF (...).
Podsumowanie

W niniejszym artykule omowiono i zilustrowano wycen¢ wartosci marki na przyktadzie firmy
ustugowej za pomoca dwoch czesto stosowanych w praktyce podejsc: kosztowego 1 dochodowego. W
podejsciu kosztowym, zwrocono przede wszystkim uwage na prawidlowa identyfikacje z kosztow
marketingowych tych, ktére Scisle dotycza marki. W podejsciu dochodowym za$ wskazano, ze marka
stanowi nadwyzkowy dochdd osiggany przez firmg posiadajagca znang marke w stosunku do

podmiotow, ktére takiego znanego znaku firmowego nie posiadaja (...).

Calos¢ artykutu opublikowano w czasopismie
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